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L’arte dell’eleganza,

owvero come dare la migliore immagine di sé

pecchio. speechio delle mie
brame, chi € la pit bella del
reame? Lseny altro vol e solo voi,

dopo aver passato una giornata con
Patricia Fioravanti BRubod. creatrice
di “Shine-Swiss” che,
-'-[n*rir'u;f;l professio

arazie alla sua
L ha Tatto
dell’eleganza nel vestire un'arte.

Ma chi ¢ Patricia Fioravanti Rubod?
E cosa fa per rendervi belle ed ele-

ganti? [N padre bolognese ¢ madre
alsaziana, arriva a Ginevra giova-
nissima, Dopo gli studi in farmacia,
inizia a lavorare in una sioielleria,
ino a quando un’amica modella

[a convinee ad seriverst nella ||i|'1

importante agenzia di mannequins
1I4-Ir'4-|n it “Silhouette”, Ginevra
presto le va stretta o I‘:_tlli.-ii_'i‘ che.
per fare sul serio. bisogna varcare le
"l;|ili. Sitrasferizce allora a Milano,
dove inizia la sua avventura con la
vera moda,

Lagenzia milanese “Beatrice™, una
delle pin importanti ingquel mom:
to, la ingaggia seduta stante, Patri

raceonta che, grazie allammirazione
degli italiani per lo chic francese,
ricsee hen presto o diventare la
“star” dellagenzia, La sua avven-
tura nellalta moda la porta fm[ a
P;u'j;_:i. dove un’amica lotograla

Fintroduce allAgenzia “Clamour™

I un susseguirsi di viaggi in tutto il
mondao, shlate, copertine ¢ serviz di

maoda in giornali di prestigio come
Vogue, I'Officiel, Linea ltaliana.
Lavora per Christian Dior. Ungara,
Nina Ricei, Missani ¢ altri ?'_"]".I.Hll-l
atilisti ¢ marche internazionali. ¢
molto per la cosmetica. gli orologi o
ogeeiti pregiosi, per esempio Rolex,
fatek HIHEFJE)I' ¢ Caran [YAche, che
amano fotogralare le sue mani per
miettere in valore le loro creasioni.
.'*']mh.'i !'lli|i|b|.u' Rubaod ¢ torna a
Ginevra lasciando la vita di man-
neguin di suecesso, per continuare
a lavorare sempre nella moda, Por-
lrnfl|rlr ioun certo plllmr =i ammala
e scopre un lato diverso della vita,
In (uesio FII.'I'I-Hﬂtil difficile, capisee
che hisogna apprezzare ogni attimo
i questa scoperta la porta ad una
nuova svolta, A line 20006 decide

idi mettersi in proprio, diventando
“Personal Shopper ¢ Beauty Coach™,
F un mestiere di eui non s sente
parlare ancora molto in Europa, ma
Patrieia, forte della sua lunghissima
ol in tutte le

esperienza nella
sue sfacecttature, vuole mettere il
sun know-how al servizio di una
clicntela che ha ||ir-1:;;||l: di puida ¢
ii consighi per sentirsi meglio con

se stessa, pit alla maoda, che vuole
cambiare look per passare ad una
[aze diversa della propria vita.

Chi sono le sue clienti?

“Donne dalfari. che non hanno
tempo di seguire il trend o di fare
shopping, casalinghe ehe vogliono
cambiare il proprio look, donne
che dopo una pausa vogliono ri-
cominciare a lavorare dopo esser-
si oceupate dei figli oppure che
huum} llu'L'ulu [rassare attraversn
Pesperienza di una malattia diffi-
cile e vogliono riprendersi la loro
vita. E un mix di persone molto
vario, Capita che donne d’affari

si rivolgano a me quando devo-
no alfrontare viaggi importanti
con diversi impegni, in modo da
ollimizzare la combinazione tra
ahiti ed aceessori per portare

il minimo indispensabile. Altre

signore chiedono il mio econsiglio
per un evento particolare, come
un matrimonio, Un anniversario,
un’oecasione pubblica importan-
te. Altre ancora in seguito ad una
chirurgia estetica del COrpo o del
viso, oppure dopo la nascita di un
bambino, o perché sono dima-
grite ed il loro COrpo i cambiato.
Non si tratta di donne prive di
gusto, tutCaltro, Semplicemente,
in gquel momenio hanno hisogno
di un consiglio professionale che
o sono lieta di dare.

A volte le elienti arrivano prer-
ché una cara amica. mamma o
sorella ha offerto loro un forfait
“Total Look™ della Shine-Swiss
per incoraggiarle ed aiutarle nella
loro fase di cambiamento. Ma in
genere, le nuove clienti arriva-
no da me perché hanno visto la
trasformazione di una loro amica
o conoscente, ed hanno chiesto
t|u.'1]1~.~.'h'1 il ."\-I‘:._{I‘I'EII‘:

Come =i svolee la consulenza di

“Prersonal ?‘;|||r|r|:q'|'-' Hmml:. Coa-
ch™?

“1 primo incontro con una
potenziale eliente & gratuito. Si
|:--=|r|u dei suni desideri. di come si
vede & come vorrebbe apparire.

E per me un’ottima oceasione per
capire lo Eli*l'hur!zllila‘l di chi mi sta
di fronte, per guidarla e consi-
gliarla nel modo migl <S¢ la
cliente chiede la mia consulenza,
innanzitutto eseguo un - audit =
del suo guardaroba, Quindi il mio
lavoro si H\'ulgl' dircttamente a
casa sua. Porto con me uno stan-
der e tiro fuori tutti i vestiti per
poterli esaminare ¢ confrontare,
vedere se siano adeguati o meno
alla sua lsionomia ed al suo cor-
po. ma anche se corrispondono

al suo stato psicologico, ed alla
proiezione sociale che desidera
comunicare all’esterno, Spesso,
anche se un modello & diventato
démaodé, possiamo fare delle cor-
rezioni prer continuare a tenerlo
nel guardaroba, A volte inveee
bisogna definitivamente scartarlo,




Alcune
immagini
di Patricia
Fioravanti
Rubod.

Quest’azione pud diventare diffi-
cile, e perfing dolorosa, e allora

mo nel tempao, finché
la cliente non se ne convinee da

sola

E un mestiere che necessita
molta psicologia ¢ bisogna sapersi
immedesimare nella cliente. Non
i Pllfr .\-ll'.'nnh_ri'r'v il look di una
persona in modo radicale in
pochi minuti, bisogna accompa-
onar| e
la Fase di cambiamento. Daspetto
pudr cambiare perfino il caratte-
re. Quando i si sente bene nella
propria pelle, si affronta la vita
e la gente con pin sicurezza: una
persona timida e chiusa pud di-
ventare espansiva e gioviale,”

F 1i1'l||||,"

la con delicatezza dur

“Eseoun un test di “rulnr.-rupit'"
per capire ]wl'l'vll.'mn-nlu- t|uuii
siano i colori giusti da indossare,
secondo il colorito della |n'Ht:.
deg
sedota “maguillage”™ durante la
quale consiglio come valorizzare
il viso.

Quando abbiamo finito queste

- tree fasi, inizia lo shopping
per completare ¢ rinnovare il
guardaroba della cliente secondo
ali indumenti ed accessori che
i{i}ljiilllhr tenuto o scartalo. Lo
shopping viene fatto in diverse
boutiques, di prét-a-porter o di
grandi stilisti - dipvlltl:' dalle
necessita e dal budget. A volte an-
diamo a Roma o Milano, oppure
a Parigi o New York. Lo shopping
viene personalizzato e ogni volia
e diverso.

Infine, propongo una seduta dal
parrucchiere per cambiare il ta-
glio ed il colore, o semplicemente
fare un brushing, oltre ad wna
manucure professionale™

(uali sono i suni obicttivi principali
quando si trova di fronte alle sue

i occhi dei *'“i“'”i' Segue la

clienu?

"Credo profondamente che in
ogni persona ci sia bellezza. 11
mio obiettivo ¢ di valorizzare
questa bellezea, Far scoprire loro

Di Susanna Gorga
ifogliotaiano.eu

la propria femminilita, far loro
approfittare della mia esperien-
za per renderle belle, t'ji'gilllli

& sicure. E poi. cosa importan-

e, insegnare loro a sorrvidere
:|Ilu!u|u.--ullu fotografate. Durante
la mia consulenza, scatto lolo in
continuazione, per mostrare loro
il prima ed il t|n|m. ed intanto do’
consigli su come posare, come
sorridere. come essere natura-

li & sic
riornata regalo loro un “bhook
fotografice™ in ricordo di fjuesta

enza percheé possano viede-
re I'evoluzione che si & prodotta
nel solo spazio di una giornata,
per cominciare”,

Ha dei partners che aiutano nel
sun lavoro?

=&, ho potuta erearmi una rete
di pariners. |:u|*uf|-.-'~=-ciun':51i nei vari
settori dell’estetica, della moda

¢ del design, Ho una couturiére
eccezionale che esegue i ritoechi
degli abiti delle mic elienti per
maodernizzarli ¢ adattarli. Per la
ginnastica e consigli nutrizionali
ho un eoach che si oceupa delle

[ T ——— XN T R

mie clienti in modo personalizza-
tiv e, s lo desiderano, le metio in
contatio con un oltimo chi
estetico. Posso anche propor
servizi di un partner decoratore
d'interni che su richicsta puo
costruire un dl'l’!-i‘.iiﬂg |u-r'.-'unaliz*
zalo™,

Progetti per il Tuturo®

“Un viaggio di gruppo a Milano

= un trend tour alla seoperta delle
novitd della moda della stagione
in corso. Mi sto organizzando, e
-'Ll'l:'l!"ll,'llll :‘-Ell'EI ilrunlu ITT :Illnlllu'l_‘rl':
sul mio sito weh, Aliro obicttivo
& sviluppare una strategia promo-
zionale dei miei servizi di consu-
lenea che miri di pit alla clientela
maschile: siamo nell'epoea giusta
per eoinvolgere anche gli vomini,
visto che la cultura sta evolvendo
e fanno molta pit attenzione alla
loro immagine™,

FPer contatii;

Patricia Froravani Rubod
79 O 540,88

E-mail: parubod @uewineh

wiriesfune-sielss. com
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